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Tworzenie oddzielnych kampanii dla sieci partnerskiej
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Śledzenie skuteczności treści
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Kontrola miejsc emisji reklam
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1. Tworzenie oddzielnych kampanii dla sieci partnerskiej

Konwencja nazewnictwa w kampaniach dla sieci partnerskiejKonwencja nazewnictwa w kampaniach dla sieci partnerskiejKonwencja nazewnictwa w kampaniach dla sieci partnerskiejKonwencja nazewnictwa w kampaniach dla sieci partnerskiej
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2. Oddzielne stawki CPC

WskazWskazWskazWskazóóóówka AFC:wka AFC:wka AFC:wka AFC: ustawienie oddzielnych stawek CPC jest 
sprawą fundamentalną. Kliknięcia w sieci partnerskiej są

generalnie tańsze od kliknięć w sieci wyszukiwania i stawki 
powinny to odzwierciedlać. 
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3. Małe grupy reklam o ściśle określonej tematyce
Program AdWords sprawdza tematykę każdej grupy reklamgrupy reklamgrupy reklamgrupy reklam, aby 
określić, czy reklama odpowiada danej witrynie sieci partnerskiej: 

Temat:Temat:Temat:Temat: tanie wypożyczalnie 
samochodów

Temat:Temat:Temat:Temat: wypożyczalnie 
samochodów z rabatem

WskazWskazWskazWskazóóóówka AFC:wka AFC:wka AFC:wka AFC: od 5 do 15 
to optymalna liczba słów kluczowych.
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4. Śledzenie skuteczności treści
1. Należy ustawić adresy URL na poziomie grupy reklam.
2. Warto użyć ŚŚŚŚledzenia konwersji (wartoledzenia konwersji (wartoledzenia konwersji (wartoledzenia konwersji (wartośśśści)ci)ci)ci) i/lub usługi AnalyticsAnalyticsAnalyticsAnalytics.

Dlaczego?Dlaczego?Dlaczego?Dlaczego?

• Usługa Analytics pozwala identyfikować
optymalne ścieżki / wyjścia.
• Tam, gdzie jest to możliwe, można 
śledzić skuteczność za pomocą CPA.
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5. Duplikowanie słowa kluczowe

Aparaty cyfrowe Canon
Niskie ceny aparatów Canon 
Aparaty cyfrowe — kup teraz!
www.shopping.com

Aparaty cyfrowe
Aparaty fotograficzne
Aparaty Canon
Aparaty cyfrowe Canon
Canon powershot

Aparaty cyfrowe Nikon
Niskie ceny aparatów Nikon
Aparaty cyfrowe — kup teraz!
www.shopping.com

Aparaty cyfrowe
Aparaty fotograficzne
Aparaty Nikon
Aparaty cyfrowe Nikon
Nikon coolpix

Aparaty cyfrowe Sony
Niskie ceny aparatów Sony
Aparaty cyfrowe — kup teraz!
www.shopping.com

Aparaty cyfrowe
Aparaty fotograficzne
Aparaty Sony
Aparaty cyfrowe Sony
Sony cybershot

Polisa na skuter Peugeot
Niskie ceny, bez zbędnych 
opłat
Wybierz ofertę i kup online
www.bennetts.co.uk
Ubezpieczenia skuterów
Ubezpieczenia motorowerów
Ubezpieczenia Peugeot
Ubezpieczenia skuterów 
Peugeot
Polisa na skuter Peugeot

Polisa na skuter BMW
Niskie ceny, bez zbędnych 
opłat
Wybierz ofertę i kup online
www.bennetts.co.uk
Ubezpieczenia skuterów
Ubezpieczenia motorowerów
Ubezpieczenia BMW
Ubezpieczenia skuterów BMW
Polisa na skuter BMW

Polisa na skuter Vespa
Niskie ceny, bez zbędnych 
opłat
Wybierz ofertę i kup online
www.bennetts.co.uk
Ubezpieczenia skuterów
Ubezpieczenia motorowerów
Ubezpieczenia Vespa
Ubezpieczenia skuterów 
Vespa
Polisa na skuter Vespa



Poufne i zastrzeżone materiały Google

6. Poprawna pisownia

GGGGłłłłóóóówne swne swne swne słłłłowa kluczoweowa kluczoweowa kluczoweowa kluczowe
Sport

Derby Kentucky
Wędkarstwo

Koń
Piłka nożna

Nascar
Wyścigi konne
Koszykówka

Hokej
Nabór próbny NFL

Generalnie* witryny zawierajGeneralnie* witryny zawierajGeneralnie* witryny zawierajGeneralnie* witryny zawierająąąące bce bce bce błęłęłęłędy pisowni sdy pisowni sdy pisowni sdy pisowni sąąąą witrynami gorszej jakowitrynami gorszej jakowitrynami gorszej jakowitrynami gorszej jakośśśści, ci, ci, ci, 
przez co reklamodawcy sprzez co reklamodawcy sprzez co reklamodawcy sprzez co reklamodawcy sąąąą mniej skmniej skmniej skmniej skłłłłonni do umieszczania na nich swoich reklam.onni do umieszczania na nich swoich reklam.onni do umieszczania na nich swoich reklam.onni do umieszczania na nich swoich reklam.

*Wskazówka AFC: aby dotrzeć do niektórych blogów lub większej liczby stron nieanglojęzycznych, błędy pisowni są dopuszczalne.
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7. Kreatywny przekaz
Pokaż zdjęcia z wakacji
Zachowaj wspomnienia z wakacji
Bezpłatne przechowywanie i 
odbitki
www.snapfish.co.uk

Pamiątka z końca szkoły
Uwiecznij ten dzień na zawsze
aparatem cyfrowym Olympus.
www.nikon.co.uk

{KeyWord:40% rabatu do końca 
maja}
Aparaty cyfrowe 40% taniej!
Czas oferty ograniczony. 
Zamów dziś
www.msn.co.uk/shopping

Nie zapomnij o Dniu Ojca
Podaruj tacie coś szczególnego
Doskonałe aparaty cyfrowe Pentax
www.pentax.co.uk

Szukasz nowego aparatu?
Opinie użytkowników i porady eksportów
Najnowsze modele aparatów cyfrowych
www.jessops.com

{KeyWord:Z Canon potrafisz}
Aparaty cyfrowe dla wszystkich
Oficjalny sklep Canon online
www.canon.co.uk

1111 2222 3333

4444

5555

6666

7777

7777

Rozważanie1111
Przekaz offline2222
Okresowość3333

Personalizacja5555
Oferty okresowe6666
Testy nagłówków dynamicznych i 
statycznych

7777

Odwołania do najważniejszych 
wydarzeń4444
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Tekst reklamy powinien byTekst reklamy powinien byTekst reklamy powinien byTekst reklamy powinien byćććć śśśściciciciśśśśle zwile zwile zwile zwiąąąązany z listzany z listzany z listzany z listąąąą ssssłłłłóóóów kluczowych:w kluczowych:w kluczowych:w kluczowych:
Temat:Temat:Temat:Temat: tanie wypożyczalnie samochodów

Dobry przykDobry przykDobry przykDobry przykłłłładadadad

ZZZZłłłły przyky przyky przyky przykłłłładadadad

8. Zawsze na temat: dopasowanie tekstu reklamy do słów kluczowych
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9. Bez ograniczenia do słów kluczowych wpisywanych przez użytkowników w polu wyszukiwania

„Pierwsza randka”: tylko 
800 wyszukiwa800 wyszukiwa800 wyszukiwa800 wyszukiwańńńń w ciw ciw ciw ciąąąągu dniagu dniagu dniagu dnia

Terytorium markiTerytorium markiTerytorium markiTerytorium marki

MyMyMyMyśśśśl szerzej!l szerzej!l szerzej!l szerzej!

„Portale randkowe”: miliony stronmiliony stronmiliony stronmiliony stron

SieSieSieSiećććć partnerskapartnerskapartnerskapartnerska
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1. 1. 1. 1. WykluczajWykluczajWykluczajWykluczająąąące sce sce sce słłłłowa owa owa owa 
kluczowekluczowekluczowekluczowe 2. 2. 2. 2. Wykluczanie witrynyWykluczanie witrynyWykluczanie witrynyWykluczanie witryny

www.example.com
papiery do pakowania prezentów z nadrukiem

papier do pakowania prezentów

papiery do pakowania prezentów

eleganckie papiery do pakowania prezentów

kolorowe papiery do pakowania prezentów

kup online papiery do pakowania prezentów

kup papiery do pakowania prezentów

-bezpłatne
-porady

10. Kontrola miejsc emisji reklam
Poza automatycznym blokowaniem treści drażliwych, dostępne są 3 metody zapobiegania emisji reklam w nieodpowiednim kontekście:

3. 3. 3. 3. Wykluczenia kanaWykluczenia kanaWykluczenia kanaWykluczenia kanałłłłu u u u — filtrowanie stron z danej kategorii, 
na przykład:
„udostępnianie i serwery plików”, „opcje wyglądu, motywy i wygaszacze ekranu” lub „blogi i 
społeczności internetowe”.
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Lista kontrolna konfiguracji kampanii (tekstowej) AFC

�ddddTworzenie oddzielnych kampanii dla sieci partnerskiej
Oddzielne stawki CPC dla sieci partnerskiej
Małe grupy reklam o ściśle określonej tematyce
Śledzenie skuteczności treści
Zduplikowane słowa kluczowe 
Poprawna pisownia 
Kreatywny przekaz 
Zawsze na temat — dopasowanie tekstu reklamy do słów kluczowych
Bez ograniczenia do słów kluczowych wpisywanych przez użytkowników w polu wyszukiwania
Kontrola miejsc emisji reklam
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DziDziDziDzięęęękujemy!kujemy!kujemy!kujemy!


